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Por una cobertura con la gente

n época electoral, los medios de-

ben velar por el voto en libertad,
dice elreconocido periodista colombia-
no Javier Dario Restrepo. Esto significa
que el elector cuente con informacion
de calidad para que ejerza su voto con
conocimiento y responsabilidad, tarea
a la que estan convocados todos los
medios y periodistas.

La Guia de cobertura electoral que
presenta la Fundacién UNIR Boliviaen
esta edicion de “Parte y Contraparte”
pretende ser un aporte a esa mision,
con el aporte de mas de 80 periodis-
tas de prensa, radio, TV e Internet de
8 ciudades del pais que hicieron una
evaluacion critica de su trabajo y plan-
tearon una serie de desafios para una
cobertura que tome en cuenta mas a

la ciudadania y se aparte de lo con-
vencional.

Los retos que incluye la Guia se re-
lacionan con principios basicos del pe-
riodismo: equilibrio, informar sin opi-
nar ni polarizar, planificar una agenda
propia y pensar siempre responsable-
mente a la hora de publicar una noti-
cia. También estan otros especificos
del periodo electoral: realizar debates
respetuosos, incluir a todos los candi-
datos, profundizar en las propuestas,
presentar las encuestas adecuada-
mente y considerar siempre la vision
pais en el tratamiento informativo.
Pero el principal desafio, que inaugura
la lista, es hacer de la ciudadania una
protagonistade lacobertura. Mediosy
periodistas tienen ahora la palabra...
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Mas protagonismo ciudadano

La voz de
los periodistas

“Los discriminamos porque creemos que
no generan informacion que venda'“.
“Los medios se han despreocupado por
los ciudadanos, los protagonistas son los
candidatos, demasiada cobertura a ellos".
“Los candidatos deben sentarse abajo
y los ciudadanos arriba, haciendo co-
nocer sus propuestas y los candidatos
deberian tomar apuntes”.

“Hay que respetar el criterio de los ciu-
dadanos”.

“Como medios tendriamos que buscar
mecanismos para llegar a esos ciuda-
danos dispersos”.

“Preocuparnos de lo que le preocupa al
ciudadano, profundizar, esa deberia ser
nuestra labor (en el proceso electoral)”

Hay que incorporar al ciudadano de a pie como protagonista en la cobertura
electoral para escuchar sus angustias, criticas y esperanzas y canalizarlas hacia
los candidatos, explorando formatos creativos y participativos e incluyendo a
diferentes sectores y regiones. Menos atencion a los candidatos y dirigentes, mas
a la ciudadania. Los medios deben ser voceros de los electores. Hay que abrir
espacios para que participen directamente.

Consulta productiva

“El asunto es como hacer que la consulta con los ciu- .
dadanos sea productiva. Si fuese cuestion de dar la pala- =
bra a unoy otro es sencillo. Lo importante es cémo hacer
para que los temas que son de interés de la mayoria estén
en el discurso de los candidatos. Nosotros vamos a tomar esos temas y ate-
rrizarlos en nuestra region y luego hacer que los candidatos los incluyan en
su agenda”. Ramiro Sanddval, Red Erbol.

Debates respetuosos

La voz de
los periodistas

“Nosotros tenemos que retomar el rol
de mediadores y establecer reglas de
juego que nos ayuden en estos perio-
dos en el marco del respeto”.

“Generar espacios de tolerancia y no
solo de confrontacion”.

“Los medios deberiamos aperturar es-
pacios de debate y transparencia, pero
con restricciones, no con demagogia,
chantaje niinsultos”.

“Los medios en eventos electorales
han contribuido a cualificar la oferta
electoral, los debates contribuyen al
mayor involucramiento de la gente”
“(Los candidatos) Nos utilizan para los
insultos”.

Los debates deben ser espacios de dialogo de ideas y propuestas, no de insultos.
Las agresiones distraen, confunden, no informan, por eso algunos candidatos usan
estos recursos para no debatir propuestas. Los periodistas deben tener cuidado en
no caer en esta estrategia de campafia. Una forma de hacerlo es recoger la opinion
y preguntas de los ciudadanos que centraran la atencion en los temas de interés
comdn y no en las agresiones.

Debates atractivos

“Es posible hacer debates respetuosos en los cuales
se confronten ideas, propuestas, sin insultos, depende
del periodista que modera, él tiene que saber manejar esa
situacion. Es dificil eso si porque los candidatos no estan
acostumbrados a debatir propuestas, pero hay que hacerlo porque es salu-
dable y atractivo periodisticamente”. Raykha Flores, Correo del Sur (Sucre)
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NI encuestas ni sondeos
que generalicen

La voz de
los periodistas

“El sondeo de opinion es una herra-
mienta del periodismo, pero hay que
tomar en cuenta el equilibrio”.

“El periodista no tiene formacién para
hacer e interpretar encuestas”.

“Las encuestas son herramientas refe-
renciales pero no son protagonistas”.
“Queremos ayudar a la poblacion, cuél es
la corriente (de opinién) que se esta dan-
do en las elecciones, estos datos permi-
ten tener resultados preliminaresy son un
parametro, aunque tienen error relativo”.
“Decimos la ciudadania piensa esto, se
debe decir ese alguien con nombre y
apellido, no el pueblo o el soberano”.
“El'sondeo es la forma mas irresponsa-
ble de consultar a la gente”.

La presentacion de encuestas y sondeos de opinion debe ser responsable, sin
generalizaciones que no correspondan. En el caso de las encuestas hay que
verificar la seriedad de la muestra y de la empresa encargada, el cubrimiento
geografico, cuando se hizo, quién pagd el estudio y cual es el margen de error.
En los sondeos hay que tener cuidado en la interpretacion, es la opinion de un
grupo de personas, no de toda la ciudadania y esto debe aclararse siempre.

Empresas confiables

“Las encuestas revelan lo que piensa la gente en cierto
momento, son un registro posible de una parte de la rea-
lidad. Hay que tener cuidado de no generalizar. Ademas
nosotros contratamos empresas confiables y de prestigio
para hacer este trabajo o publicamos encuestas de empresas o instituciones
conocidas. Las que nos mandan los partidos no las publicamos por el sesgo
gue pueden tener”. Carlos Morales, La Prensa.

Incluir a todos los candidatos

La voz de
los periodistas

“Escuchando (en los medios) se puede
entender esa discriminaciéon que ha-
cemos los comunicadores contra par-
tidos chicos, los borramos del mapa,
no damos pluralidad, para nosotros
son perdedores”.

“Casi todos los medios no damos op-
cion a todos por igual, inducimos”.
“Normalmente los medios asumen
una postura hacia cierto candidato”.
“Los medios no dan igual oportunidad
atodos los candidatos”.

“El resto de los partidos chicos merece
una oportunidad”.

“No creo que sea imposible encontrar
el punto medio en el proceso electoral y
darle cobertura a todos los candidatos”.

Hay que dar el microfono a todos los candidatos, no solo a los supuestos
ganadores 0 a los partidos o agrupaciones “grandes”. Los ganadores y perdedores
se veran en las urnas, el periodismo no puede tomarse esa atribucion. Procurar
mostrar la pluralidad de ofertas electorales, quiénes son los postulantes, su
trayectoria, su filosofia, su cardcter, su patrimonio, el modelo de pais que propone.
ESo si esta en manos de los periodistas.

No siempre se puede

“Nosotros nos hemos puesto como regla tomar en cuen-
ta a todos los candidatos, pero no siempre se puede, los de
los partidos chicos no son facilmente ubicables. Hemos in-
tentado con candidatos a senadores por Cochabamba, pero
ni teléfonos ni referencias tenemos para encontrarlos y otros que ni propuesta
tienen, ni modo, asf hay que sacarlos”. Jenny Cartagena, Los Tiempos.
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De las consignas a las propuestas

La voz de
los periodistas

“Se puede hacer comparaciones entre
lo que propone como candidato y lo
que hace como autoridad”.

“Hace falta investigar, documentar”.
“Hay que ser mediadores entre ciuda-
danos y los candidatos para que pre-
senten sus propuestas”.

“Se complejiza el material cuando se
pregunta el por qué. Investigar cuesta
esfuerzo. El dijo, el enfatizo, ese es el
formato (comun)”.

“La cobertura es liviana y fragil, asi les
interesa a los empresarios que sea(...),
lo plantean desde el punto de vista es-
tético, del show, grandes escenarios,
innovacion en tecnologia, la Ultima
tendencia de moda en presentadores,
pero descuidan el contenido”.

Los discursos de los candidatos son insuficientes para hacer noticias que informen
bien al elector, son pistas nada mas. Hay que ir mas alla de los slogans y
consignas. Hay que contrastar las propuestas pero no sélo con expertos sino con la
ciudadania. Nadie mejor que los electores para opinar, comparar y criticar la oferta
de los candidatos. En las propuestas hay que develar ademas qué esta en juego

en las elecciones, quiénes proponen cambio de modelo y quiénes continuidad, s
decir, hay que descubrir el juego del poder.

Cambiar de mentalidad

“Hay que cambiar de mentalidad, los politicos han
copado el trabajo de los medios. Que el centro sea el ciu-
dadano y a partir de ahi construir agenda. Es tarea difi-
cil. La rutina, el bajo salario, las pocas condiciones hacen
que el periodista tenga poco interés en salir a los barrios,
pero de a poco debemos ajustar”. Héctor Roca (Riberalta).

Alianzas entre medios

La voz de
los periodistas

“Somos socios y rivales al mismo
tiempo”.

“En elecciones pasadas me gusté mu-
cho la colaboracién entre medios para
llegar a més lugares, a areas rurales”.
“Es complicado para el dia de las elec-
ciones tener presencia nacional, ese
dia se ponen en competencia”.

“Yo soy de radio local, nos colabora-
mos para llegar a mas lugares”.

“(Hay que optar por) alianzas estraté-
gicas con medios e instituciones para
mayor cobertura”.

“Si trabajamos solos pasamos des-
apercibidos, por eso se conforman
redes”

La alianza entre medios para lograr un mayor alcance en la cobertura informativa
es un recurso 0til y cada vez mas utilizado en el periodismo boliviano. Se dan
alianzas eventuales entre periodicos, radios y canales de television de alcance local
y nacional para coordinar programas conjuntos durante la campafia y el dia de
las elecciones. Escuchar la voz rural en las capitales, empero, sigue siendo un gran
desafio en estas alianzas.

Redes eventuales $ -

“Con el afan de llegar a mas publico nos hemos alia- &
do para estas elecciones la Red UNO y la Red Lider que | g

tiene més de 13 periddicos. Es una forma de tener mas ‘{
llegada y juntar esfuerzos para logistica y equipo técni-

co. Se ha contratado a un grupo de productores independientes, el cual
coordina con todo el equipo de ambas redes para emitir el programa Us-
ted Elige DiaV”. Yery Guiteras, Red UNO.
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Vision nacional

La voz de
los periodistas

“Los medios cumplen un rol funda-
mental en zonas alejadas”.
“Permiten el enlace entre noticias lo-
calesy nacionales en vivo”.

“A nivel local los medios hacemos so-
berania en Pando”.

“El dia de las elecciones tenemos har-
to trabajo regional para tener presen-
cia nacional, entrevistamos al gana-
dor, lo correteamos”.

“Los tarijefios salimos a nivel nacio-
nal sélo para algo importante, pero
ellos (los medios grandes) también
piensan qué es lo importante respec-
to de nosotros”.

Primicias
La voz de
los periodistas

“Hay rapidez e inmediatez en la pre-
sentacion de resultados desde el lugar
de los hechos”.

“No nos damos el trabajo de confron-
tar la informacion, entonces en vez de
informar desinformamos por la com-
petencia, por la primicia. Damos infor-
macion no confirmada”.

“Hay un uso inadecuado de resultados
en bocade urna”.

“No me parece que se lancen datos
primiciales (el dia de las elecciones),
esoinduce a lagente”.
“Es importante ser acuciosos, estar
informados para informar adecuada-
mente, mostrando diferentes aristas
de un hecho”.

Informar con vision nacional en época electoral significa abordar los temas locales
y regionales desde una perspectiva de pais, especialmente si de candidaturas
nacionales se trata, asi como es importante que en los temas nacionales se
consideren problemas locales y regionales, mas alla del alcance del medio. La
vision pais debe estar presente siempre en la cobertura electoral.

Lo local y nacional

“Alos marketeros no les interesa la informacion local,
lo nacional es de interés del candidato. Valdria la pena ' .
hacer el esfuerzo para introducir informacion regional o .i’II' ' "
local, siempre hay oportunidad dentro de la agenda del
periodista para darle cierto equilibrio (desde la region y lo local) con lo
nacional”. Alfredo Aparicio (Cobija).

i

responsables

La competencia por dar primero la noticia se agudiza en elecciones, sobre todo el
dia de los comicios con los resultados en boca de urna, lo que ha provocado mas
de un desacierto. Dar primero la noticia no siempre es lo mas importante. Las
primicias cargan un alto grado de responsabilidad y de ello debe estar consciente
el medio. Como decia alguna periodista, las mejores primicias e consiguen
mirando dos, tres, cinco veces lo que otros slo vieron una vez por apurarse.

Verificar, contrastar, publicar

“La primicia responsable debe considerar seguir el
protocolo, que es verificar, someterla a todas las consul-
tas con los involucrados y proyectar las consecuencias
que tendra. Se investiga, se reporteay en época electoral
hay que tener mas cuidado todavia porque se sabe que hay muchos grupos
interesados en tomar ventaja sobre su adversario. Si la informacion no tie-
ne sustento no se publica”. Leopoldo VVega, El Deber.

a0
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La voz de
los periodistas

“Hace falta equilibrio en las noticias,
que no se mezcle la opinion con la in-
formacion”.

“Un sefior se presenta en la TV, que
dice que informa pero en realidad opi-
na, emite criterios definidos”.

“El rol que nos da la sociedad es muy
delicado, no podemos asumir posicion,
al hacer esto estamos perdiendo”.
“Nadie se va a engafiar, aqui hay cla-
ramente definidas tendencias como
persona, lo antiético es que eso lo
plasmes en tu trabajo, porque tu tra-
bajo tiene que ser imparcial, indepen-
diente, ético”.

La voz de
los periodistas

“Mostrar casos de integracion cultu-
ral, no solo de confrontacién”.
“Muchos nos alineamos a la izquier-
da o ala derecha, unos al Gobierno y
otros a los llamados neoliberales”.
“Los medios estan como el pais, po-
larizados, hay una lucha por el rating
entonces se me hace que la cobertu-
ra estd mas ligada a crear polémica”.
“Hay que alejarse de la polarizacion
oriente y occidente”.

“Tenemos que saber utilizar las pala-
bras, no ser provocativos, sino pro-
positivos”.

Informar sin opinar

El principal reto de los medios en elecciones es informar a los electores. Informar
sin opinar es un principio basico del periodismo que en época electoral se pone a
prueba porque algunos medios y periodistas tienden a “apasionarse” comentando
noticias. EI uso de adjetivos calificativos, titulares que opinan y periodistas que
interpretan las noticias electorales arriesgan este principio. Los periodistas no son
jueces, deben mostrar hechos.

Tratamiento profesional

“Aungue la imparcialidad y la neutralidad no existen,
lo que debemos hacer es tender hacia un tratamiento
profesional en la elaboracion de la noticia, basandose en
datos facticos, mostrando siempre parte y contraparte,
dejar que sea el perceptor quien tome una posicién res-
peto al tema abordado”. Jimmy Iturri, Red ATB

Informar sin polarizar

Informar sin polarizar significa no exacerbar los &nimos ni alimentar los
enfrentamientos, alejarse de posturas radicales. No entrar al juego de discurso
contrapuesto entre el Gobierno y la oposicion. Los periodistas no pueden tomar
partido por ninguna posicion ni ponerse la camiseta de ningun candidato ni
tendencia politica en elecciones. Se debe buscar la pluralidad de voces y opiniones
para que sea el elector el que juzque y elija con libertad.

Tres funciones

“Los medios tienen tres funciones: Informar, pero se
dedican a alentar peleas como lo que pas6 en la Asam-
blea Constituyente; denunciar y fiscalizar, lo que a las
autoridades no les gusta, y construir puentes de debates ™
democraticos. Hay que ser pluralista, dar voces a todos, no es ético insul-
tar”. Hernan Cabrera (Santa Cruz).

]
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En busca del equilibrio

La voz de
los periodistas

“Muy pocos comparfieros estan en el
centro, en periodismo hay que ser
muy objetivos, dejar el corazén y pen-
sar con la cabeza para informar a la
poblacion”.

“No hay equilibrio en los medios, es-
pecialmente en las elecciones porque
se tiene prevista una agenda para sa-
ber a quiénes hacer las entrevistas, se
hace cobertura a ciertas personasy no
a otras que no es del gusto politico, la
ciudadania se da cuenta de eso”.

“El equilibrio, mas alla de la parte y
contraparte, es reconocer que todos
tienen cosas positivas y negativas”.

La busqueda del equilibrio informativo debe ser una tarea permanente e
incansable del periodismo en elecciones. El equilibrio es el balance de fuentes,
enfoques y temas. Es lo mas cercano a la llamada objetividad, la distancia
saludable entre el periodista y los hechos que reporta. En elecciones implica tomar
distancia de todos los candidatos por igual, de los posicionamientos politicos y de
las campafias.

Diversas miradas

“Creo que uno de los principales retos para los me-
dios es abrirnos, ser plurales, porque tenemos la posibili-
dad de discernir, analizar, investigar, hacer seguimiento,
mostrar diversas miradas sobre un hecho, fuentes, no
contribuir a la parcializacion que a veces la politica facilmente la maneja”.
Karina Olarte, El Pais (Tarija).

Con agenda propia

La voz de
los periodistas

“Lamismapregunta, lamismaimagen,
la misma respuesta, puede ver otro ca-
nal pero la misma noticia se repite y al
dia siguiente se repite”.

“Los medios no tienen agenda propia,
sino impuesta por los politicos”.
“Podriamos combatir la polarizacion,
estableciendo como medios y perio-
distas la agenda propia, no en base alo
que digan los politicos”.

“Se debe planificar el trabajo para ver
qué haremos, qué fuentes tendremos,
asi se reduce la improvisacion, crear
cronograma de trabajo”.

Construir la agenda propia significa zafarse de la cobertura cotidiana de las
camparias, de los temas y las peleas que arman los candidatos como parte de su
estrategia. No tiene mucho sentido que los medios reproduzcan lo que los politicos
ya dicen en su propaganda. Una manera de hacerlo es planificar la cobertura,
aliarse con la ciudadania para recoger y debatir temas, tener un grupo de asesores
tematicos y no perder de vista el punto de partida: qué esta en juego en estas
elecciones, qué poder esta detras de los candidatos y qué modelo de pais proponen.

No seamos repetidores

“Los periodistas tenemos una responsabilidad gran-
de que no terminamos de asumir, es facil echarle la culpa
a los duefios y decir que imponen agenda y ordenan los
titulos (...) No seamos simplemente repetidores de las
cosas que dicen los politicos, seamos capaces de hacerles las preguntas que
la gente quiere que les hagamos”. Maggy Talavera, Semanario UNO.
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Reporteros activos

La voz de
los periodistas

“El periodista no puede decir haré
esto, lomandan con la preguntay si no
lo hace el memo esta listo”.

“Aunque se estudie en la universidad,
hay falencias para hacer una nota bien
delimitada”.

“El profesionalismo es otro factor, hay
periodistas que deberian estar espe-
cializados para entrevistar mejor”.

“El reportero debe acercarse mas a los
ciudadanos para tener la posibilidad de
participar”.

“Hay periodistas muy jovenes, que ga-
nan poco, pero no les echen la culpa
a ellos, uno de los responsables es el
duefio del medio”.

Los medios deben preocuparse por forjar reporteros activos, investigadores,
interpeladores. Reportero que solo es mensajero entre sus editores y sus fuentes
termina siendo un “colgandijo”, es decir, el que pone el microfono y ni siquiera
escucha con atencion al entrevistado. En elecciones se puede convertir facilmente
en reproductor de los discursos de los candidatos. Para hacer buenas preguntas
debe estar informado y estar atento a lo que se dice y a lo que se calla.

Dejar de ser “colgandijos”

“El periodista deberia procurar una formacion politica
entendida ésta no como una adscripcion partidaria, sino
como la preocupacion por el otro, en que sus necesidades e
espirituales y materiales sean satisfechas, a partir de ello 'u’
el periodista deja de ser un simple colgandijo, interpreta la realidad y elabo-
ra la noticia tomando en cuenta a sus publicos, lo que quieren y necesitan
saber”. Andrés Gomez, Red Erbol

Explorar otros formatos

La voz de
los periodistas

“Los medios escritos no llegamos a
los jovenes, hay que innovar en esa
parte con formatos informales sobre
propuestas, necesitamos una renova-
cion en los medios”.

“Faltan criterios para esquemas no-
vedosos, que busquen el bien comun
y nos consoliden como prensa seria,
confiable e inteligente”.

“Se pueden hace debates, foros, no
limitar a informativos y revistas de la
mafiana, se pueden hacer reportajes
especiales”.

“Contratar algun servicio con titula-
res a través del celular, una suerte de
agenciade noticias donde escriban los
periodistas rurales o del area urbana”.

La época electoral es una oportunidad para pensar en formatos creativos de
cobertura informativa y salir del esquema tradicional periodista-candidato
0 del formato informativo. Reportajes, foros, dialogos ciudadanos, consultas
radiales, festivales ciudadanos en los cuales el medio toma la plaza y
dialoga con la gente sobre las elecciones, usar Internet (facebook, twitter)
para captar otros publicos, son algunos de los recursos a explotar.

Salir del formato informativo

“Hace falta diversificar formatos en todos los proce-
sos eleccionarios, no limitarnos al formato informativo,
contactar a la ciudadania aunque esta dispersada, moti-
var a mayores niveles de participacion. Al interior de los
propios medios hacer debates, foros, no limitarse a las revistas, hacer re-
portajes. Fernando Andrade, Radio Kanchaparlaspa (Cochabamba).

i;
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Escapar del sensacionalismo

El sensacionalismo es el recurso mas comodo y facil para llamar la atencion de la
audiencia, a traves de escandalos, la exageracion, el morbo. En elecciones no es
dificil caer en la espectacularizacion de la noticia: msica de suspenso, repeticion de
imagenes de peleas de candidatos, titulares escandalosos. Se puede ser ingenioso en
la manera de presentar la informacion pero sin extraviar el contenido de la noticia.

La voz de
los periodistas

e “El ciudadano no tiene referentes im-
parciales en los cuales apoyarse, he-
mos perdido la credibilidad ante la ciu-

dadanfa, hemos falseado realidades”.
“En nuestros medios, canales, radios,
periddicos, se ha apoderado el sensa-
cionalismo, creo que es por la falta de
gente, hay una estructura o es unasola
persona que hace todo”.

“Tiene que primar la ética, dar infor-
macion real y concreta”.

“Es como una enfermedad, lo Gnico es
la abstinencia, evitar el sensacionalis-
mo, el amarillismo”.

Con responsabilidad

“Cubrir la informacion con responsabilidad, llegar a
la poblacion con informacion Util, con propuestas para
que ellos elijan, éste es un reto. Cambiar, ser mejores,
convisién amplia, colmar las expectativas, ahora cuando

el trabajo es cuestionado, tratar de revertir esa imagen,
aunque tenemos muchas dificultades, pero estamos comprometidos, re-
conocer nuestros errores y tratar de mejorar”. Yusara Melena, Sistema

Pandino de Comunicacién (Cobija).

Algunas experiencias

=== SIYO § (=
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Dos periodistas de El Pais de Madrid
recorrieron ciudades de Espafa para
“tomarle el pulso a los ciudadanos”.

En las plazas preguntaron sobre sus
preocupaciones y demandas hacia los
candidatos.

Céamara en mano filmaron y subieron los
videosasuweb con un pequefio resumen
e itinerario.

Recogieron opiniones de diversos ciu-
dadanosy regiones.

En el periédico presentaron la infor-
macion como un diario, de viaje con el
detalle de todas las ciudades visitadas
y las opiniones de la gente.

Los ciudadanos mandaron sus videos o
respondieron en la calle a la pregunta:
¢Qué harias usted si fuera presidente?
Es un juego de roles que le permite al
ciudadano reflexionar sobre temas
electorales pero esta vez poniéndose
en el lugar de los candidatos.

Es un enfoque propositivo y no de la
demanda.

Al final de la campafia los propios
lectores votaron por las mejores pro-
puestas.

Esto fue otra propuesta del diario El
Pais de Madric.

El sitioweb Politifact.com,un proyecto
del periddico St. Petersburg Times, se
encarg6 de “medir” la veracidad o false-
dad de lo dicho por los candidatos en la
campafia electoral de Estados Unidos.
Se seleccionaban frases, cifras y otras
afirmaciones de los candidatos en
campafa y se averiguaba si eran ver-
daderas o falsas.

Al lado de la foto y la frase se califica-
ba la veracidad o no de la misma como
un detector de mentiras y se ponia en
evidencia, en muchos casos, la facilidad
con la que los candidatos tienen a decir
mentiras o verdades a medias.
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Ellos sugieren...

Dos periodistas

y un experto en
procesos electorales
plantean algunas
preguntas que
podrian generar
noticia y debate

en este proceso
electoral.

Carlos Soria Galvarro

Periodista, docente universitario y autor de varios libros.

= SOBRE EL ESTADO PLURINACIONAL
¢Hay en el oficialismo y en la oposi-

cién voluntad politica necesaria para
avanzar en la construccién del Esta-
do Plurinacional de manera concer-
tada? Implica el reconocimiento de
la Constitucion Politica del Estado
(CPE) y la busqueda de su aplica-
cion, elaboracion de la normativa
complementaria (ley marco de au-
tonomias, ley de deslinde jurisdic-
cional, leyes sobre el control social,
sobre enriquecimiento ilicito, sobre
la educacion intercultural, sobre la
informacién y la comunicacion y
otras muchas)

= CULTURA DEMOCRATICA
.Cémo defender, consolidar, am-
pliar y profundizar la democracia en

tiempos de cambio? Hasta aqui los
cambios se han operado en lo funda-
mental mediante las urnas, ejercien-
do el derecho al sufragio, eligiendo
autoridades en diferentes niveles, y
a través de referendums y Asamblea
Constituyente, pero hay préacticas no
democraticas en sectores de poder
(alcaldes, prefectos, ministros, etc.)
y comportamientos no democraticos
en amplios sectores de la sociedad
(tomas, blogueos, linchamientos,
destruccion de bienes publicos, ame-
nazas).

= LUCHA CONTRA LAPOBREZA, EQUI-
DAD SOCIAL.

¢Hay que generar més riqueza o dis-
tribuirla mejor? ;Ambas cosas a la
vez? ;CoOmo andamos en el logro de
las Metas del Milenio? ;Cémo acor-
tar plazos para alcanzar una relati-
va equidad social? ¢Hay el riesgo de
que la pobreza de muchos termine
haciendo estallar la democracia?
¢Puede aspirarse a un ejercicio pleno
de ciudadania (derechos y deberes
iguales para todos) mientras subsis-
tan abismales desigualdades sociales
(extremapobrezay también extrema
riqueza)?



Eduardo Leafio Roman

Experto en procesos electorales, técnico de la Unidad
de Analisis e Investigacion de la Corte Nacional Electoral.

Amanda Davila

Periodista, encargada de comunicacion del Proyecto PADEP-GTZ.

= RADIOGRAFIA A LAS LISTAS ELEC-
TORALES

Se afirma que existe una renovacion
de la politica ;Qué porcentaje incur-
siona en la politica por primera vez
en las listas de los partidos? ;Qué
porcentaje de candidatos procede o

= CIRCUNSCRIPCIONES ESPECIALES
¢Quiénes conforman estas circuns-
cripciones? ¢Las papeletas seran
presentadas en sus idiomas corres-
pondientes? ;Cudl es la diferencia
con las circunscripciones uninomi-
nales? ;Como se hace campafia en
estas circunscripciones?

= AUTONOMIAS INDIGENAS

¢Cuantas autonomias indigenas se
presentan? ;Qué autoridades elegi-
ran? ;Cuales son los requisitos para

se declara de origen indigena y qué
oficios tiene?

= COINCIDENCIAS Y DISCREPANCIAS
CON LA CPE

Lanueva CPE estéa en vigencia, ;,cua-
les son las principales coincidencias
y discrepancias respecto a esta car-
tafundamental en las propuestas de
los candidatos?

= TIERRA, TERRITORIO Y AUTONO-
MIAS INDIGENAS

¢Cémo se trata, percibe o analiza
(o se ignora) el tema de tierra, te-
rritorio y autonomias indigenas en
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optar a cualquiera de ellas? ;Como
empezaran a funcionar después de
los comicios? (Qué competencias
tendran? ;Cual es la diferencia entre
municipio y autonomia indigena?

« REFERENDUM POR AUTONOMIAS
DEPARTAMENTALES Y REGIONALES
¢Qué departamentos elegiran auto-
nomias departamentales? ;Dénde
se elegirdn autonomias regionales?
¢Qué cambiard en estos departa-
mentos después de los comicios?

las propuestas de electorales de los
distintos partidos?

= JUSTICIA COMUNITARIA

¢COmo piensan aplicar el tema de la jus-
ticia comunitaria en el sistema judicial
los candidatos? ; Hasta donde han avan-
zado en sus reflexiones sobre el tema?

= GESTION PUBLICA INTERCULTURAL
Se habla hoy de incorporar el enfoque
intercultural enlagestion pablica,Como
plantean incorporar en una ley de ges-
tién puablica o0 nueva SAFCO este tema?
¢COmoy qué mecanismos proponen?
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JAVIER DARIO RESTREPO:

Hay que ver al candidato como
alguien gue busca empleo

“El verdadero soberano es
el elector y en la medida
en que se le potencie -
teniendo en cuenta su
concepto, dandole acceso a
los medios- la democracia
mejora su salud”.

I MARISOL MURILLO VELASQUEZ

Gestora de Medios y Sociedad
mmurillo@unirbolivia.org

| voto en libertad es por lo que tie-

nen que velar los periodistas en
elecciones, dice el veterano periodis-
ta colombiano Javier Dario Restrepo
(JDR). Y eso solo es posible con infor-
macién de calidad, que deje el pro-
tagonismo de los candidatos y dé el
micréfono principal a los ciudadanos.
Javier Dario explica las implicaciones
de esta afirmacion.

¢Por qué es importante escuchar a
los ciudadanos mas que a los politi-
cos en elecciones?

(JDR) Porque una cobertura elec-
toral tiene que ser realista y la reali-
dad es que un candidato es alguien
que esta buscando empleo. Asi sea el
empleo més importante de la nacion
que es la Presidencia.

En una democracia el empleador,
es decir, el que determina quién va a
ocupar ese cargo, es el elector. Por
tanto, el ciudadano tiene que actuar
consciente de la importancia que tie-
ne. A él no le estan haciendo ningun
favor, él es quien le esta haciendo el
favor de depositar su confianza en
quien se present6 y dijo que quiere
ocupar ese cargo.

El candidato tiene que actuar hu-
mildemente. Lo que pasa es que en-
tre nosotros se ha deformado esto.
Los periodistas llegamos a creer que

en elecciones lo mas importante son
los candidatos.

¢Pero cdmo cambiamos ese prota-
gonismo de los candidatos en los
medios que es tan comun?

(JDR) El primer paso es que como
periodistas cambiemos, que nuestro
esquema sea otro. De pronto los due-
fios de los medios todavia no lo van a
entender pero un ejercicio periodisti-
co que tiene en cuenta al ciudadano
dara una informacién mucho mejor.
Una informacion centrada en candi-



datos tiene mucho de cortesano, es
decir, gente que esté al pie de un so-
berano (candidato) mendigando sus
palabras y la realidad es otra. El ver-
dadero soberano es el electory en la
medida en que se le potencie - tenien-
do en cuenta su concepto, dandole
acceso a los medios- la democracia
mejora su salud.

Es que el ciudadano suele no tener
la misma categoria que los candida-
tos como fuente informativa en la
cobertura. ;Como haces noticia con
el ciudadano?

(JDR) Es féacil tomar en cuenta al
candidato como fuente, es una perso-
na. En cambio el conjunto de ciudada-
nos implica que hay que hacer una in-

vestigacion de tipo social, con técnicas
de investigacién social, no es cuestion
de hablar con todos ellos, sino que
tengas los mecanismos para conocer
cudles son las expectativas que tienen
los ciudadanos, el perfil del candidato
gue buscan. Esto implica la multiplica-
cion del trabajo del periodista y creo
gue la renuencia e este tipo de cosas
es que sentimos que el trabajo se mul-
tiplicard y es que el buen periodismo
tiene que ser con camisetas sudadas y
suelas desgastadas.

¢Quiza no se saben manejar esas
técnicas?

(JDR) Deben conocerse esas téc-
nicas. Actualmente se recurren a las
encuestas, son apenas un instrumen-
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to y bastante débil para llegar a co-
nocer lo que pasa en la sociedad. Por
ejemplo tener presencia en los luga-
res donde la gente toma decisiones,
en los barrios, hay que estar en esos
lugares, eso significa visitarlos, esta-
blecer redes de periodistas que pasan
informacion que luego se procesa de
modo que uno pueda llegar a conclu-
siones reales acerca de qué es lo que
quieren, como aspiran ellos a ser go-
bernados y luego interrogar al candi-
dato. Eso impide que los candidatos
sigan engafiando con unos discursos
en los que hablan de abstracciones y
promesas sin explicar cémo se van a
cumplir, la politica llega a ser mucho
mas realista y deja de ser retérica y
mentirosa.

Recomendaciones para los
periodistas bolivianos

1. Construir una nueva actitud, el periodismo 3l

se hace con actitudes y habilidades. La acti-
tud debe ser que estoy al servicio de la ciuda-
dania no de un candidato ni de un partido ni
de una ideologia. Forjas entonces el interlo-
cutor que tienesy a quién serviras.

Para servir al ciudadano tengo que ser inde-
pendiente. Viene la pregunta del periodista:
(cuales son las dependencias que tengo ac-
tualmente?, ;son en materia de dinero? (El
hecho de estar recibiendo mal sueldo me esté
convirtiendo en subdito de alguien que me
esté dando dinero? Si es asi no puedo prestar
buen servicio.

Necesito hacer un periodismo de alta
calidad, no se puede copiar boletincitos
0 cosas por el estilo. Llegé el momento
en que debe desaparecer el periodista so-
litario, yo cubro estas fuentes y nadie se
mete en este trabajo. Eso es anacronico,
si usted quiere hacer una informacion de
calidad tiene que trabajar en equipo y ese
equipo es resultado del reconocimiento,
de que hay cosas que no sé y hay otros que
si saben hacerlas. La buena informacion es
el fundamento de un ejercicio libre de los
derechos ciudadanos.
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